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Maîtriser les enjeux territoriaux des évènements sportifs niveau 2

Présentation
Au travers d’une enquête de terrain, ce cours vise à identifier, définir et comprendre les enjeux 
territoriaux des spectacles et des événements sportifs. D’un point de vue théorique, les concepts 
de territoire, de spectacle et d’identité seront plus particulièrement abordés et permettront aux 
étudiants de définir des problématiques d’enquête adaptées aux terrains choisis. D’un point de 
vue pratique, les étudiants seront amenés à enquêter sur un spectacle ou un événement sportif 
dont une des caractéristiques importantes réside dans son rapport au territoire, tant d’un point de 
vue institutionnel, que social, économique ou encore culturel et identitaire.

Objectifs
Objectifs :

> Choisir en autonomie un événement sportif et construire une enquête visant à questionner 
les différents rapports entre événement et territoire.

> Etude des concepts clefs : identité, spectacle, territoire.
> Observer les spectacles / événements et décrire leurs caractéristiques (histoire, acteurs, 

publics, parties prenantes, etc.). Insister sur la relation entre le sport et l’identité du territoire.
> Analyser et comprendre leur articulation avec les enjeux de développement locaux, les 

acteurs et parties prenantes, les organisateurs, les partenaires publics et privés, les médias.

2 crédits ECTS

Pré-requis nécessaires
Recherche, analyse et usage de la bibliographie scientifique, capacités rédactionnelles.
Démarche et méthodologie de l’enquête en sciences sociales

Compétences visées
Acquisition de connaissances théoriques et bibliographiques sur les événements sportifs
Capacité à analyser un événement dans son rapport au territoire
Capacité à définir une problématique d’enquête et les outils méthodologique associés
Capacité à mener une enquête de terrain et à rédiger un rapport d’enquête

Descriptif
Cours 1 : Présentation du cours, présentation de l’événement, organisation des groupes, calendrier de l’enquête, étude des concepts clefs.
Cours 2 : Étude des concepts clefs (suite).
Cours 3 : Étude des concepts clefs (suite et fin). Travail sur les problématiques.
Cours 4 : Présentation par groupe des problématiques d’enquêtes, proposition de méthodologie, point sur la préparation de l’enquête (contacts, 
personnes ressources...).
Cours 5 (après le terrain d’enquête) : Présentation des résultats et validation des plans de dossiers.
Cours 6 : évaluation écrit sur table, plan des dossiers.
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Piloter la gestion et le contrôle budgétaire des services sportifs et 
nautiques
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Piloter la gestion administrative, la stratégie et le fonctionnement 
de la structure sportive
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